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Dietmar Schiller, FU Berlin

Parlamente und Fernsehen:
Muster politischer Kommunikation im Mehr-Lander-Vergleich -

For schungsskizze und empirische Befunde

In Uber 60 Staaten dnd Parlamente unterschiedlichen Typs im Fernsehen présent, s&8 es in Form
regedmadger Berichterstattung in den Fernsehnachrichten oder in Gedtdt ausgedehnter Live
Ubertragungen (wie z. B. in dgens geschaffenen Palamentskanden). Trotzdem ist der
Untersuchungsgegenstand "Televiang Parliaments? nach wie vor en vernachlassigtes Segment der
vergleichenden politischen Kommunikationsforschung. Ausgehend von enigen Befunden meines
Dissertationsprojekts (Préasentation von Parlamenten im Fernsehen: Britisches House of Commons
und Deutscher Bundestag) soll im Rahmen der Tagung eine Forschungsskizze prasentiert werden, auf
deen Grundlage aus politikwissenschaftlicher  Perspektive  Aspekte  fernsehbezogener
Parlamentsberichterstattung sowohl in theoretischer ads auch in empirischer Hingcht im Mehr-
Lander-Vergleich analysert werden kénnen. Im Fokus stehen dabel finf Lander der Européischen
Union: Deutschland, Ogterreich, GroRbritannien, Irland und Frankreich.

Palamente nehmen ds gesatzgebende Versammlungen ene Schitissdrolle innerhdb des
politischen Prozesses ein. Neben der Kontrolle der Regierung (Wahl und Rekrutierung) tragen se
entscheidend zur Politikformulierung und Interessenartikulation bel. Dies vollzieht sch in der Sphére
politischer Offentlichkeit mit dem Zid der Legitimation politischer Entscheidungen. Insofern sind
Parlamente zu permanenter politischer  Kommunikation verpflichtet, um die Prozesse der
Entscheidungsfindung sowohl trangparent d's auch responsv zu gestaten. Diese didogische palitische
Kommunikation ig in die jewelige palitische Kultur eingebettet und findet in Symbolen, Rituaden,
Zeremonien und komplexen Inszenierungen ihren Ausdruck.

Die dch daraus ergebenden Fragen lauten: Welche tdevisudlen Images und Muster par-
lamentarischer Politik werden dem Publikum prasentiert? Wie lassen se dch im Kontext  des
politischen Prozesses und der politischen Kultur erkl&ren? Welche Riickwirkungen hat die jewellige
televisudle Berichtergtattungspraxis auf das populdre Parlamentsversténdnis?® Zu diesem Zweck
werden gddlvertretend jewels en "typische™ Nachrichtenbeitrag (Videoclips) gezeigt, um
Unterschiede und Ahnlichkeiten |andervergleichend zu demonstrieren.
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Winand Gellner & Gerd Strohmeaier, Universitét Passau

Politikver mittlung - jenseits von Parteien und M assenmedien.
Parteiunabhéngige Wahlkampfplattformen im Internet -

Deutschland und USA im Vergleich

Cyber-Campaigning lautet das Schlagwort, das sowohl in den USA ds auch in Deutschland fir eine
weitere Evolutionsstufe moderner Wahlkémpfe steht. Das politische Angebot zu Wahlen im Internet
l&sst sch jedoch keinedfdls auf die Websites der Partelen reduzieren. Neben dem parteipolitischen
Angebot haben dch sowohl  amerikanische ds auch deutsche  parteiunabhangige
Wahlkampfplattformen ds virtudlle politische Informationsknoten herausgebildet, die neue Formen
der Politikvermittiung bieten, indem se das Potentid des Internet auszuschdpfen versuchen.
Parteiunabhéngige Wahlkampfplaitformen erflllen fur die politische Kommunikation im wesentlichen
dre Funktionen:

l. die Akquisition einer politischen Netzoffentlichkeit
. die politische Erziehung und Bildung
1. die Selektion und Koordination politischer I nformationen

Fraglich ig, inwieweit parteiunabhangige Wahlkampfplattformen in den USA und Deutschiand
Unterschiede aufweisen und was dies fur die Politikvermittiung in den entsprechenden Léndern
bedeutet. Dabel ist von drel grundlegenden forschungd eltenden Hypothesen auszugehen:

l. Charakteristika des Politischen Systems, insbesondere des Regierungssystems, des
Wahlsystems und der Politischen Kultur, wirken sich nachhaltig auf die inhaltli-
chen Akzente parteiunabhangiger Wahlkampfplattformen aus

. Parteiunabhéngige Wahlkampfplattformen in Deutschland sind resistent gegen
Formen der “ Amerikanisierung*

1. Parteiunabhangige Wahlkampfplattformen in Deutschland wirken der
“ Amerikani-sierung® der Politik partiell entgegen
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Patrick Rosder, Universtat Minchen
Bilder von unserer Welt

Eine vergleichende Inhaltsanalyse der Fernsehnachrichten

in sieben europdischen Staaten und den USA

Die Kommunikation politischer Themen ha im Fernsshen enen feten Plaz: Tagliche Nach-
richtensendungen informieren regemadg Uber das Wetgeschehen — ein Programmformet, das in
nahezu dlen Fernsehsysdemen der Wt anzutreffen is. Dennoch sind internationd vergleichende
Anaysen Uber Formate und Inhalte der Nachrichtensendungen eher diinn gesét; zumeist beziehen se
sch nur auf wenige Lander (z.B. den Vergleich Deutschland - USA) oder ein bestimmtes Thema
(zB. die Berichtergtattung Uber Deutschland in Frankreich und umgekehrt). Eine grol3angeegte
Studie Uber die aktuelle Berichtergattung in Uber 30 Landern, die von einer Forschungsgruppe um
Robert L. Stevenson im Herbst 1995 durchgeftihrt wurde (,, Foreign News Study*), berlicksichtigte
auch das Fernsehen, betrachtete aber nur die Auslandsberichterstattung der jewelligen Medien.

In Ergénzung zu der Foreign News Study will der Vortrag aktudle Ergebnisse ener ver-
gleichenden Inhdtsanadyse vorgelen, im Zuge derer die komplette aktuelle Berichterstattung in den
Hauptnachrichtensendungen von 17 Sendern in Seben europdischen Staaten und den USA
untersucht wurde. Erhebungszeitraum war eine natlrliche Woche vom 14.-19.12.1998, codiert
wurden Programme aus Deutschland, der Schweiz, Ogterreich, Frankreich, Spanien, Italien,
Norwegen und den USA. Die Sludie gliederte Schin drel Telle: (1) einen quditativen Tell, in dem die
enzednen Formate anhand enes fedgelegten Kategorienragers  hingchtlich  Aufbau,
Présentationsformen und Screen-Design gegenlibergestelIt wurden; (2) einen quantitetiven Tell, der
die formaen und inhdtlichen Charakterisika der Nachrichtengebung beschreibt; und (3) ene
Detallandyse anhand eines Falba spiels, namlich des amerikanischen Angriffs auf den Irak (Golfkrieg
1), Uber den in dlen Sendungen ausfiihrlich berichtet wurde. Der Vortrag konzentriert sich auf
ausgewahlte Ergebnisse der Teile (2) und (3).

Einige Befunde in Kirze Grundsitzlich besteht ein internationder Konsens dartber, dal3
Nachrichtensendungen von politischer Berichterstattung dominiert werden (72% der ausgestrahlten
Inhdte), wobe die US-amerikanischen, dgterreichischen und franzosischen Programme enen
Uberdurchschnittlich hohen Politikanteil aufwiesen, wahrend in Itdien und Norwegen ausgeprégter
Uber ,,Human Touch” und Unglicke berichtet wurde. Nachrichten in den USA beziehen sich fast
auschligdich auf Ereignisse im eigenen Land oder unter Beteiligung der USA, wéahrend wiederum
Ogterreich und Frankreich, aber auch die deutschen Sendungen internationale Aspekte verstarkt
beachteten. Im Netzwerk der Nachrichtengeographie ergibt sch eine einsatige Augichtung dler
Lander hin zu den USA, die wiederum selbst nur in verschwindendem Male Uber diese Lander
berichten.
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Zweiter Schwerpunkt war aufgrund der aktuellen Nachrichtenlage der Irak; wie die Falstudie zeigen
konnte, i be ,bresking news' wie dem Angriff der amerikanischen Truppen ene enorme
Konformité in der Berichtergattung zu verzeichnen. Diese i frelich nur zum Tal durch die
bekannten Mechanismen des Nachrichtenwesens zu erklaren (Nachrichtenfaktoren as gemeinsame
Selektionskriterien, Abhangigkeit von internationaen Bildagenturen, Kontrolle der Berichterstattung
durch Milité&rs). Denn ergaunlicherweise war ein nationenibergreifender Standard auch hingchtlich
der Art und Weise zu erkennen, wie dieses Ereignis aufbereitet wurde, bis hin zur Einbettung von
Interviews und Filmberichten. Aul3erdem zeigte die Andyse der Nachrichten vom Vortag des
Angriffs, da3 sebgt in ener Situation, in der die aktudle Ereignidage nur wenige Vorgaben enthidt
und die Redaktionen weitgehendere Freiheiten fur ihre Darstellung besal3en, trotzdem eine eher
sereotype Aufbereitung vorherrschte. Diese Befunde gewinnen im Kortext der Diskussonen um
eine Fragmentierung des Medienpublikums besondere Relevanz: sowohl innerhab Deutschlands ds
auch im internationden Vergleich waren auf der Inhatsebene und auf der formaen Ebene Uber
Sender hinweg erhebliche Ubereingimmungen in der Nachrichtenprésentation festzustellen, so dal3
aus einer Vervidfachung der Kande nicht zwangdaufig auch auf eine Zersplitterung der rezipierten
Inhalte geschlossen werden kann.

In sainer multinationalen Pergpektive bertihrt der Vortrag die ausgeschriebenen Themenbereiche
der journdigtischen Kulturen bzw. der Mediengtrukturen im Vergleich; von seiner methodischen
Anlage her zeigt er ferner die Mdglichketen und Grenzen solcher internationaler Vergleiche auf. Das
zugrunddiegende Datenmaterid it bidang nicht publiziert.
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Rudiger Schmitt-Beck / Katrin Voltmer

Demokratisierung durch Massenmedien?
Zum Einflussder Medien auf die politische Kultur

In zwei post-sozialistischen Landern

Mit dem Zusammenbruch autoritérer Regimestrukturen in den ehemdss saatssozidigtischen Landern
Ogmitteleuropas hat sch auch die Rolle der Massenmedien grundlegend gewandelt. Sie sind nicht
langer Machtingrumente in den Handen der herschenden Partel, sondern  geniessen
vafassungamdssg gaantiete  Frehdtsechte.  Wahrend Probleme der  inditutiondlen
Demokretiserung der Medien in postsozidigischen Léndern bereits verschiedentlich untersucht
wurden, gibt es nur wenige fundierte Erkenntnisse dartiber, inwiewelt die Medien sdbst ds Motor
der Demokratiserung wirken und zur Ausbildung einer demokratischen politischen Kultur beitragen.

Diese Frage soll in dem vorgestellten Papier empirisch untersucht werden. Wir stiitzen uns dabel
zum einen auf die theoretischen Konzepte der strukturfunktiondistischen politischen Kulturforschung.
In diessm Ansaz sehen individuedle Eingdlungen und Orientierungen, aso die Mikrobedingungen
der Demokratie, im Mittelpunkt des Interesses. Es kdnnen zwe Eingtellungsebenen unterschieden
werden, namlich (1) die Wahrnehmung der eigenen Rolle ds Burger und (2) die Beurtellung der
Leisungsfahigkeit und Legitimitét der politischen Indituiionen. Zum anderen beziehen wir uns auf die
vorliegenden Forschungsergebnisse der ,,video maase-Hypothese, derzufolge die Art, wie Palitik
von den Medien dagestdlt wird, be den Rezipienten zu einer Eroson demokratischer
Orientierungen fhrt. Wir wollen adso unterschen, ob im Ubergang zur Demokratie die beiden
Ebenen der palitischen Kultur durch Art und Umfang der Mediennutzung beeinflusst werden:

(1) Regimewechsd gellen eine ausserordentliche kognitive Herausforderung an den einzelnen
dar. Dies nicht nur, weil die politische Stuation in Transformationgprozessen Uberkomplex und
ungewiss is, sondern auch well demokratische Tellhabe von den Birgern en Mindestmass an
politischem Vergandnis verlangt. Den Medien kommt hier eine Schliissdrolle zu. Da se nunmehr
keinerle Redriktionen be der Informationsbeschaffung und -verbreitung unterliegen, kann
angenommen werden, dass die Nutzung des politischen Informationsangebots der Medien zur
kognitiven Kompetenz der Birger beitrégt.

(2) Auch die Entwicklung von Legitimitét der neuen Demokratie ist in hohem Masse pro-
blematisch. Aufgrund der Vidzahl der zu bewdtigenden Probleme kommt es unweigerlich zu
Leistungsdefiziten; gleichzeitig agieren die Medien nicht mehr ds ,, Schonredner” der Politik. In der
Tat scheint es, dass die Medien in post-sozidigtischen Landern ihre neue Rolle ds Kortrolleure
auskosten und einen deutlich konfrontativen, kritischen journdigtischen Stil entwickelt haben. Es it
Zu vermuten, dass dies die Beurtellung amtierender Politiker und das Vertrauen in die Funktionsveise
der neuen Indtitutionen negativ beainflusst.
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Unsere Erwartungen zur demokratiserenden Kraft der Massenmedien sand dso ambivalent.
Verschiedene Studien zur ,,video maaisg’, die in etablierten (westlichen) Demokratien durchgeftinrt
wurden, haben ebenfalls widerspriichliche Ergebnisse erbracht, was auf die Kontextabhangigkeit des
Zusammenhangs zwischen Mediennutzung und demokratischen Orientierungen hinweid.  Eine
komparative Andyse bietet die Moglichkeit zu Uberprifen, inwiewelt sch die vorliegenden Befunde
in der besonderen Situation des politischen Umbruchs bestétigen lassen.

Im Mittelpunkt unserer Untersuchung stehen Ungarn und Bulgarien - zwel postsozidigtische
Lander dso, die sch in jewells unterschiedlichen Stadien der Trandtion befinden. Auch unter-
schelden Sch die beiden Lander im Hinblick auf die Fortschritte, die bel der Entstaatlichung und
Privatiserung der Medien bisher gemacht wurden. Unsere empirischen Anaysen siitzen sch auf
Umfragedaten, die im Rahmen eines internationd vergleichenden Wahlprojekts zu Informations- und
| nteressenvermittlungsprozessen in neuen Demokratien erhoben wurden. Die verwendeten Umfragen
wurden anlésdich  der  ungarischen  Parlamentswahlen 1998 und der  bulgarischen
Prés dentschaftswahlen 1996 durchgefiihrt.
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Frank Esser

Vergleichende Kommunikationswissenschaft:
Theor etische K onzeptionalisierung und empirische Umsetzung am Beispiel
der veranderten Systemverflechtungen zwischen Politik und Medien in

Deutschland, Grol3britannien und den USA

Ausgangspunkt des vergleichenden Forschungsansatzes ist die Erkenntnis, dal3 "jede Beobachtung
ohne Bedeutung ist, wenn man se nicht mit anderen Beobachtungen vergleicht. Erkenntnistheoretisch
argumentierend kann man sagen, dal3 wir unsere Vorstdlungswdt durch Vergleiche bilden. Wir
wissen, dald Apfe keine Birnen sind, weil wir Se miteinander verglichen haben. Ein Ding bekommt
nur dann eine individudle Identité, wenn man es mit anderen vergleicht" (Aarebrot & Bakka 1997,
49).

Als Definition 183 sch formulieren: International vergleichende Kommunikationswissenschaft
liegt vor, wenn zwischen mindestens zwel geographisch definierten, raumlich gtrennten Systemen
Veageche in Hinblick af mindestens enen Untersuchungsgegendand - zB.
Mediennutzungsverhdten oder Pressesdbstkontrolleinrichtungen — gezogen werden (vgl. Eddstein
1982, 14). Dabe wird angenommen, dal? der zu analysierende Untersuchungsgegenstand in ein Netz
von Wechsdbeziehungen eingebunden ist. Die Interdependenzen, die dahinter stehenden Muster
sowie die weteren erklarungsrdevanten Variadblen snd ebenfdls zu bertickschtigen (vgl. Blumler,
McLeod & Rosengren 1992, 7). Hinschtlich des Untersuchungsgegendtandes gibt es keine
grundsétzliche Einschrénkung: Verglichen werden kann dles, was (a) von medienwissenschaftlicher
Bedeutung, (b) von grenzilberschreitender Quditét und (c) nicht so grundsétzlich andersartig ist, dal3
keine hinreichende Vergleichsbas's mehr vorliegt. " Jede weltere Eingrenzung erscheint Uberfliissg und
engt dlenfdls die komparative Phantase ein” (Kleinsteuber 1993, 319).

Ausgehend von dieser definitorischen Konzeptiondiserung zeigt der Beitrag auf, welchen
grundsazllchen methodol ogischen Préamissen damit fir den internationalen Vergleich verbunden sind:

dal3 die ,,optimale’ Zahl der zu berlickschtigenden Lander grof3er ds zwel, aber auch nicht zu
grol3 sein darf;

dal3 die Zahl der zu bertickschtigenden Variablen aufgrund theoretisch begriindeter Hypothesen
auf wenige Schllissdlvariablen begrenzt sein mul3;

dal3 gerade aufgrund der kulturhistorischen Komponente bel vergleichenden Studien quanitative
und quditative Methoden eng verschrénkt werden miissen;

dal? be der grundsdtzlichen Herangehensweise klar zwischen Differenz- und Konkordanz-
methode unterschieden werden mul3, weil dies die Bewertung der Ergebnisse beaeinfluf;

dald nur en Schichtenmodell der soziden Wirklichket, dal3 die klare Trennung der Andy-
secbenen erlaubt, eine hinreichende konzeptiondle Klammer fir Landervergleiche bietet;

dal3 — daraus folgend — eine Verbindung akteurstheoretischer Mikroansdtze mit systemtheo-
retischen Makroansdtzen beim Landervergleich ganz besonders fruchtbar i<t.
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Im zweiten Tell der Betrags soll diese theoretische Konzeptiondiserung empirisch umgesetzt
werden. Dies geschient idedtypisch an Beispie der Medienberichterstattung Uber den U.S-
Présdentschaftswahlkampf 1996, den britischen Parlamentswahlkampf 1997 und die deutsche
Bundestagswvahltag 1998. Im Mittdpunkt stehen die Systemverflechtungen zwischen Politik und
Medien sowie veranderte Agenda-Building-Prozesse (sehe ,Cdl for Papers’). Indem (1.) drei
Lander berlickschtigt werden, die (2) Schlissdvaiable ,,news management” in den Mittel punkt
gestdlt wird, (3.) die sysemische Betrachtung Politik-Medien durch eine akteursorientierte
Kampagnenmitarbeiter-Journaist erganzt wird, die Ergebnisinterpretion (4.) nach Anayseebenen
getrennt und (5.) unter Berlicksichtung qualitativ erhobener kulturhistorischer Hintergrundvariablen
efolgt, zegt dch: In dlen dre Léndern wenden Politik und der Medien unterschiedliche
Offentlichkeitsstrategien an, die durch unreflektierte Pauschaletikettierungen wie , Amerikaniserung®
Uberdeckt werden. Von besonderem Interesse, wie die Medien ihre eigene Rolle im Wahlkampf
thematisieren.

Die Schlulidiskusson thematisert das Theoriebildungspotentid der Komparatistik. Ironi-
scherweise demondriert uns gerade die internationd vergleichende Forschung, dal? die nationde
Kultur ene prégende, vides Andere Uberlagernde EinfluRgroe fir Offentlichkeits und
Kommunikationgprozesse darstd|t.
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Steffen Kolb & Werner Wirth, Universitéten Leipzig/Hannover

Thematisierungs- und Prasentationsmerkmale

franzosischer und deutscher Fernsehnachrichten in dualen Systemen

Ein Vergleich franzosischer und deutscher Nachrichtensendungen ist besonders interessant, well zum
enen dch in beden Landen etwa zur gleichen Zeit der Wandd des Mediensystems von
monopoligtischen zu duden Systemen vollzogen hatte, zum anderen Nachrichten in besonderer
Weise von den Sendeandtdten zur Profilierung und zur Imagebildung benutzt werden. Nachrichten
stehen fr Autoritét, Glaubwirdigkeit und Seriositét des gesamten Programms.

In der Kommunikationswissenschaft werden die Auswirkungen der Liberdiserung des
Fernsehmarktes und damit die (Stérkere) Wettbewerbsausrichtung der Programme hauptsachlich vor
dem theoretischen Hintergrund des Infotainment (algemeine Publikumsorientierung) und der
Konvergenz (Annéherung privater und Offentlich-rechtlicher Rundfunksysteme) diskutiert. Andere
markt- bzw. wettbewerbstheoretische Gesichtspunkte werden hingegen haufig vernachldssgt,
obwohl diese neue Pergpektiven auf die Entwicklung duaer Rundfunksysteme eréffnen.

Vor diessem Hintergrund wurde eine vergleichende Inhdtsandyse konzipiert und durchgefiihrt.
Aufgezeichnet wurden die Nachrichtensendungen der wichtigsten Sender in Frankreich (TF1, FR2,
FR3, ARTE und M6) und Deutschland (ARD, ZDF, RTL, SAT1, Pro7). Die Stichprobe wurde
ereignisbezogen Uber zwel Perioden zu je vier Tagen in Folge erhoben. Dadurch konnten neben einer
Globdanayse von mehr ds 2100 Nachrichtenbeitrégen zusdidich Feinandysen fir insgesamt funf
Themen (unter anderen der Beginn des Kosovo-Krieges sowie der deutsch-franzésische Gipfel
1998, inggesamt mehr ds 800 Beitrage) durchgefhrt werden.

Ausgehend von den obigen theoretischen Uberlegungen werden zwei  Marktmodelle
(Konvergenzthese und Porters Wettbewerbstheorie) anhand ener Vidzahl von formaen und
inhdtlichen Merkmaen von Nachrichtensendungen (wie Themendtruktur, Platzierung, Présentation,
Ethnozentrizitét der politischen Berichtergtattung, Infotainmentmerkmale) gegeneinander getestet. Die
Ergebnisse lassen auf deutliche Zweifd an der  Gliltigkeit der Konvergenzthese im
Nachrichtenbereich schlief3en.
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M edienumgebungen von Kindern und Jugendlichen in Europa:

Indikatoren ihrer Tellhabe an der politischen Kommunikation der Zukunft

Der Erfolg der digitdisierten Kommunikation und insbesondere des Internet wird, so die oft gehtrte
Annahme, die Formen des Zusammenlebens, die Wirtschaft und die palitische Kommunikation
langfristig grundlegend verandern - im Zusammenhang mit anderen soziden, politischen, technischen
und wirtschaftlichen Prozessen. Wenn dies der Fdl ist, so geschieht dies enersats in globdem,
jedenfals nationentibergreifendem Ausmal’, andererseits ist zu erwarten, dal3 die heutigen Kinder
und Jugendlichen Tréger dieser Veranderungen sind: Sie sind die erste Generation, fur die die neuen,
digitalen Medien nicht neuer oder 8ter and ds adle anderen Medien, well Se mit ihnen aufwachsen.
Wedche Tendenzen lassen sch hier erkennen, wie geddten und verwenden ge ihre
Medienumgebungen und wie entwicket sch insbesondere ihre Teilhabe an den klassschen Formen
offentlicher Kommunikeation?

Um derartige Fragen zu beantworten, bedaf es langfristiger und wiederholter Untersuchungen,
die sch auch nicht auf Deutschland beschranken kénnen. Gleichwohl lassen komparative Studien
enen erden Einblick zu. Vorgestdlt werden Ergebnisse einer auf qualitativen und quantitativen
Erhebungen baserenden Untersuchung, die von Teams in 11 europdischen Landern und Isradl
kooperativ entwickdt und durchgeftihrt wurde. In dem Vortrag soll es vor dlem um das
Mediennutzungsverhdten (Internet, Zeitung), um die Interessen (z. B. an Nachichten) und um die
sozide Einbettung der Teilhabe an politischer Kommunikation (z. B. Diskussonen mit Eltern Gber
Nachrichten) der deutschen Kinder und Jugendlichen im Vergleich zu denen in den anderen Landern
gehen sowie um daran anschliel¥ende Thesen.
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EvaMaria Lessnger & Markus Moke, Universitét Mainz

Vergleichende I nhaltsanalyse von Wahlwer bespots politischer Parteien

in Chile und Deutschland

Die Tendenz zur Amerikaniserung von Wahlkdmpfen gilt ads en globaes Phéanomen, das Gurevitch
& Blumer (1990) wie folgt beschreiben: “The practices and ideologies of the American politica
communications industry are taking hold worldwide” (S. 311) In der Tat wird der Trend zur
Amerikaniserung nicht nur in Deutschland, sondern auch in Lateinamerika in gleicher Intensté
diskutiert. So fragt sich auch Waishord (1997): “¢Se puede tomar la “americanizacion” de las
camparias eectoraes como un gemplo de la globaizacion, un fendmeno que homogeneizay expulsa
la diversdad comunicaciond de la politica contemporanea?’ (S. 160)

Gleichwohl exigieren bidang keine enheitlichen Kriterien zur Beschrelbung der Ameri-

kaniserung. Holtz-Bacha (im Druck) erachtet die Professondiserung — d.h. den verstérkten Einsatz
von Experten aus Media, PR- und Werbeagenturen - as zentrdes Merkma moderner
Wahlkampfe. Aufgrund der damit verbundenen Orientierung an Strategien des Marketing und der
Produktwerbung, liefen dch auch andere Merkmae, mit denen vermeintlich amerikanisierte
Wahlka&mpfe attribuiert werden, - wie z.B. Persondiserung, Entideologisierung, Entpolitiserung oder
Trividigerung — in den Kontext der Professondiserung einordnen. Audoser einer starkeren
Professondiserung der Wahlkampagnen saien nicht zuletzt Entwicklungen im Mediensystem.
Vor diessm Hintergrund sdlt der Vortag einzelne Befunde aus einer internationd vergleichenden
Inhatsanalyse zu Wahlwerbespots politischer Parteien in der Bundesrepublik Deutschland und in
Chile vor. Damit bezieht Sch die Andyse auf das Fernsehen, das wie kein anderes Massenmedium
fur die ‘Moderniserung’ und Professiondiserung in der politischen Kampagnenfihrung steht. Auch
in Lateinamerika, und insbesondere in Chile, nimmt das Fernsehen mittlerwelle eine exponierte
Pogtion im Wahlkampf en. (Vida 1997) Wahlwerbespots eignen sich in besonderer Weise, um im
internationden Vergleich Tendezen ener Homogeniserung von Wahlkampfdrategien zu
untersuchen. Denn in beiden Staaten liegt die formale und inhdtliche Gestatung der Spots vollstandig
in der Verantwortung der Parteien. Dartiber hinaus handdt es Sch bel den Wahlspots eindeutig um
Werbung und damit um ein Kommunikat, das sich zumindest forma zur Adaption von Strategien der
Produktwerbung anbietet.

Als Grundlage eines sysematischen Vergleichs werden zunéchst die jeweiligen politischen
Systeme und Mediensysteme dargestdlt. Die Vergleichbarkeit der inhatsanaytischen Befunde zur
Gegtatung der Spots und zum Grad der Persondisierung ist dadurch gewéhrleistet, dal3 sowohl die
deutschen ds auch die chilenischen Spots mit dem selben Analysainstrument untersucht worden sind.
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Harald Berens & Lutz M Hagen, Universitét Erlangen-Nurnberg

Dumping the dumping of Brent Spar — Thematisierungsverlaufe eines

publizisitischen Konfliktsin englischen und deutschen Qualitatszeitungen

Die Ereignisse um das Vorhaben der britischen Shell AG, die ausrangierte Ol-Lade- und Ver-
ladegtation Brent Spar im Nordatlantik zu versenken waren im Frihsommer 1995 in England wie in
Deutschland tber Wochen hinweg Gegenstand der Berichterstattung. Allerdings unterschieden sich
die Reaktionen der Politik und der Bevolkerung deutlich zwischen beiden Landern. Sdlten war die
deutsche Offentlichkeit so geeint wie in ihrer Haltung zum Fall Brent Spar. Politiker dler Parteien,
Gewerkscheften,  Kirchen und  Wirtschaftsunternehmen  verurtellten  geschlossen  die
Versenkungspléne des Minerddlkonzerns und unterstiitzten gréfdenteils den Boykott seiner
Produkte. Die Umwetschutzorganisation Greenpeace hatte mit ener ihrer efolgreichsten
Aktionskampagnen den Angtol3 zu dieser Entwicklung gegeben. In Grof3oritannien dagegen, wurde
zwar Uber den Fal und die Boykottbewegung auf dem Kontinent berichtet. Doch fand das Thema
auf der Insdl weit weniger Resonanz und eine breite Mobiliserung der Offentlichkeit blieb aus. Im
britischen Unterhaus wurde die geplante Versenkung, noch wenige Stunden bevor Shel 6ffentlich
den Verzicht bekannt gab, durch den Premierminister politisch massv unterstiitzt.

Vor diessm Hintergrund lassen d9ch Unterschiede und Gemelnsamkeiten der Thematise-
runggorozesse in englischen und deutschen Quditdtszeitungen eklaen. Eine exploraive
Untersuchung von Daly Tedegrgph, The Guardian, Siddeutscher Zeitung und Frankfurter
Allgemeiner Zeitung zeigt, dal3 die Themaiserung durch dle vier Medien einer sghr dhnlichen
Eigendynamik folgte. Se |&% sch in Zetungen aus beiden Landern mit einem Modd| erkldren, in
dem Initid-, Schllissdl- und Epieregignisse spezifische Effekte auf die Berichterdattung ausiiben und
die Senshiltdt der Medien fir Ereignisse Sch im Laufe der Themerkarriere verdndert. Nationale
Besonderheiten ergeben sich im wesentlichen durch den unterschiedlichen Nachrichtenwert von
Schlisseereignissen in England und Deutschland. Der Agenda Building-Prozef3 folgt aso in beiden
Landern dem Zusammenspid ener enhetlichen Medienlogik mit spezifischen Resktionen der
nationalen politischen Akteure, die durch unterschiedliche politische Kulturen und Strukturen geprégt
snd.
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Frank Esser

Vergleichende Kommunikationswissenschaft:
Theor etische K onzeptionalisierung und empirische Umsetzung am Beispiel
der veranderten Systemverflechtungen zwischen Politik und Medien in

Deutschland, Grol3britannien und den USA

Ausgangspunkt des vergleichenden Forschungsansatzes ist die Erkenntnis, dal3 "jede Beobachtung
ohne Bedeutung ist, wenn man se nicht mit anderen Beobachtungen vergleicht. BErkenntnistheoretisch
argumentierend kann man sagen, dal3 wir unsere Vorstdlungswet durch Vergleiche bilden. Wir
wissen, dal’3 Apfd keine Birnen sind, well wir Se miteinander verglichen haben. Ein Ding bekommt
nur dann eine individuelle Identitét, wenn man es mit anderen vergleicht" (Aarebrot & Bakka 1997,
49).

Als Definition 1&% sch formulieren: Internationd vergleichende Kommunikationswissenschaft
liegt vor, wenn zwischen mindestens zwe geographisch definierten, réumlich gtrennten Systemen
Veglaeche in Hinblick af mindedens enen Untersuchungsgegensand - zB.
Mediennutzungsverhdten oder Pressesdbstkontrolleinrichtungen — gezogen werden (vgl. Edestein
1982, 14). Dabe wird angenommen, dal? der zu analysierende Untersuchungsgegenstand in ein Netz
von Wechsdlbeziehungen eingebunden ist. Die Interdependenzen, die dahinter stehenden Mugter
sowie die weiteren erkl&rungsrdlevanten Varigblen snd ebenfals zu bertickschtigen (vgl. Blumler,
McLeod & Rosengren 1992, 7). Hindchtlich des Untersuchungsgegenstandes gibt es keine
grundsétzliche Einschrankung: Verglichen werden kann dles, was (a) von medienwissenschaftlicher
Bedeutung, (b) von grenziberschreitender Qualitét und (c) nicht so grundsétzlich andersartig ist, dal3
keine hinreichende Vergleichdbass mehr vorliegt. " Jede weaitere Eingrenzung erscheint Gberfliissg und
engt dlenfals die komparative Phantasie ein” (Kleinsteuber 1993, 319).

Ausgehend von dieser definitorischen Konzeptiondiserung zeigt der Beitrag auf, welche
grundsetzllchen methodol ogischen Prémissen damit fir den internationden Vergleich verbunden sind:

dal? die “optimale’ Zahl der zu berlickschtigenden Lander grol3er as zwel, aber auch nicht zu
grol3 sain darf;
dal? die Zahl der zu berticksichtigenden Varigblen aufgrund theoretisch begriindeter Hypothesen
auf wenige Schltisselvariablen begrenzt sein muf3;
dal’ gerade aufgrund der kulturhistorischen Komponente bel vergleichenden Studien quartitetive
und qudlitative Methoden eng verschrénkt werden miissen;
dal} be der grundsdtzlichen Herangehensweise klar zwischen Differenz- und Konkordanz-
methode unterschieden werden mul3, weil dies die Bewertung der Ergebnisse beeinfluf;
dal3 nur en Schichtenmodell der soziden Wirklichkeit, dal3 die klare Trennung der Andy-
seebenen erlaubt, ene hinreichende konzeptionele Klammer fir Landervergleiche bietet;
dal3 — daraus folgend — eine Verbindung akteurstheoretischer Mikroansdtze mit systemtheo-
retischen Makroansdizen beim Léndervergleich ganz besonders fruchtbar i<t
Im zweiten Tell des Beitrags s0ll diese theoretische Konzeptiondiderung in Grundziigen am Beispid
der Medienberichterstattung Uber den U.S-Présdentschaftswahlkampf 1996, den britischen
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Parlamentswahlkampf 1997 und die deutsche Bundestagswahitag 1998 illugtriert werden. Im
Mittelpunkt stehen die Systemverflechtungen zwischen Politik und Medien sowie veranderte
Agenda-Building-Prozesse (Sehe “ Call for Papers’). Indem (1.) drel Lander berlicksichtigt werden,
die (2.) Schlissdvariable “news management” in den Mittelpunkt gestdlt wird, (3.) die systemische
Betrachtung Politik-Medien durch eine akteursorientierte Kampagnenmitarbeiter-Journdist erganzt
wird, die Ergebnisnterpretion (4.) nach Anadyseebenen getrennt und (5.) unter Berlicksichtung
qualitativ erhobener kulturhistorischer Hintergrundvarigblen erfolgt, zeigt sch: In den dre Landern
wenden Politik und Medien unterschiedliche Offentlichkeitsstrategien an, die durch unreflektierte
Pauscha etikettierungen wie “Amerikaniserung” Uberdeckt werden. Von besonderem Interesse i,
wie die Medien ihre eigene Rolle im Wahlkampf thematiseren.

Die Schlufidiskusson thematisert das Theoriebildungspotentid der Komparatistik. Ironi-
scherweise demondriert uns gerade die internationd vergleichende Forschung, dal? die nationde
Kultur ene prégende, vides Andere Uberlagernde EinfluRgroRe fir Offentlichkeits und
Kommunikationgprozesse darstd|t.
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